
Gobierno y CPC Lanzan Medidas de Apoyo a Pyme Exportadora


Seis medidas concretas de apoyo a la internacionalización de la Pequeña y Mediana Empresa (Pyme), anunciaron esta mañana el Ministro de Economía, Jorge Rodríguez; el Presidente de la CPC, Hernán Somerville y el Director de ProChile, Hugo Lavados, en el marco del “Plan de Impulso Empresarial” que llevan adelante el Gobierno y la máxima entidad empresarial del país.


La Comisión “Un Socio Estratégico para Chile” ha avanzado desde su creación, en mayo de este año, en estrechar la coordinación público-privada en torno al desarrollo exportador y se ha centrado en las siguientes acciones:
· Proyecto de Fortalecimiento de Cámaras y( Asociaciones Gremiales: Se estima la presentación, por parte del sector privado, de un Proyecto de Innovación e Internacionalización de los Servicios de las Cámaras y Asociaciones Gremiales. El objetivo principal es captar fuentes de innovación tecnológica y de gestión en los servicios de apoyo a sus asociados que desean fortalecer sus redes de comercio y distribución en territorios amparados por tratados de libre comercio con nuestro país.
· Desarrollo y( Aplicación del Test de Potencialidad Exportadora: Dado que cada empresa se encuentra en distintas etapas del proceso exportador, es importante realizar un diagnóstico que permita identificar su potencialidad exportadora, con una identificación de las debilidades y las fortalezas con que cuenta para abordar los mercados internacionales. En este sentido, se pretende realizar y aplicar un Test de Potencialidad Exportadora para apoyar a la empresa en un diagnóstico de sus condiciones y poder ofrecer instrumentos de promoción de exportaciones coherentes con su proceso de internacionalización.
· Realización de( Macroruedas de negocios: La invitación de compradores es una de las acciones de promoción de exportaciones de más alto impacto cuantitativo, en cuanto a negocios se refiere. Además, genera externalidades relacionadas con la imagen-país y el turismo. En este sentido, las Macroruedas de Negocios son instrumentos que se están utilizando de manera creciente en otros países como España, Colombia y Venezuela, entre otros. Las Macroruedas deben realizarse en torno a una metodología, acompañada de un software interactivo para las empresas participantes, que maximice las oportunidades de concreción de negocios. Se plantea entre el 2006 y 2007, la realización de tres Macroruedas multisectoriales y multiregionales, focalizando en productos-mercados prioritarios para los países con Acuerdos.
· Generar un programa de( Coaching Interempresarial: La cooperación interempresarial es un desafío para Chile. Las exportaciones de Chile están concentradas en pocas empresas y las Pequeñas y Medianas Empresas Exportadoras (PYMEX) representan el 22% de las exportaciones no tradicionales. A través de este programa de coaching se espera capacitar a 40 empresas, con comprobado potencial exportador, en aspectos directamente relacionados con los procesos de internacionalización. Los mentores de las pequeñas y medianas empresas (PYMEX) serán ejecutivos de empresas exportadoras exitosas, que estén dispuestas a cooperar con ejecutivos y emprendedores de la pequeña empresa que aspira a un buen desempeño en el exterior.
· Promover la Difusión y Uso del Marketplace: El Marketplace es( un instrumento en línea, que entrega oportunidades comerciales para los productos de las empresas exportadoras, generadas por la Red de importadores avalada por las Oficinas Comerciales de Chile en el mundo.
· Apoyar la Asociatividad Empresarial, a través del apoyo a la formación de consorcios exportadores: Los consorcios exportadores dinamizan el crecimiento exportador, especialmente de las pequeñas empresas exportadoras. Generar conciencia y apoyar la creación de consorcios exportadores es una tarea que debe ser realizada conjuntamente entre el sector público y el sector privado. Por ello, se plantea generar instrumentos que faciliten y apoyen la conformación de consorcios en el país.
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